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Piotr Skwiecinski: Dlaczego tak mato sig rozumiemy?
Rafal Wos: To w duzej czesci wina tozsamosciowych
mediow, po obu stronach. Ich narracja powoduje,
ze w koncu obie strony przestajg wzajemnie dostrzegac
w sobie czlowieka. A przeciez w duzej mierze
to publicysci stworzyli ten podzial, wymyslili go
i w niego potem uwierzyli [...].
[fragment wywiadu Piotra Skwiecinskiego (tygodnik ,,Sieci”)
z Rafatem Wosiem po jego odejsciu
z redakcji tygodnika ,,Polityka”]1

1. WSTEP

Na sfer¢ publiczng mozna spojrze¢ metaforycznie jak na wielopoziomowa
aren¢ zmagan, na ktérej §cierajg si¢ rozmaite swiatopoglady, ideologie i interesy.
Aktorzy zycia spoteczno-politycznego, zarowno ci na trwate osadzeni w systemie
politycznym, jak rowniez grupy dopiero co aspirujace do elit wladzy, poszukuja
optymalnych drog osiggania wpltywu socjotechnicznego na opini¢ publiczng. Te

!'P. Skwiecinski, Wywiad z Rafatem Wosiem: Rozbrdjmy teraz te miny, Sieci nr 37 (2018), 51.
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wysitki, najogoélniej rzecz ujmujac, okresli¢ mozna mianem zdobywania akredyta-
cji spotecznej’.

Dziatania wchodzace w jej zakres moga by¢ realizowane w sposob rzetelny,
bazujacy na podstawach merytorycznych (np. opartych na walorach intelektualnych,
faktycznych osiggnigciach lub predyspozycjach pretendenta do waznej roli spotecz-
nej), albo tez na metodach nierzetelnych, nieuczciwych, manipulatorskich. Zda-
rza si¢, ze merytoryczne braki aktorow zabiegajacych o zaufanie publiczne sg ka-
muflowane za pomoca form falszywej, podstepnej akredytacji. Stuzy temu m.in
»zonglerka stowna”, naduzywanie efekciarskiej oprawy reklamowo-propagando-
wej, utrzymywanie pozorow shuzebnosci, stosowanie demagogii itd.>.

Oprécz dwoch opisanych rodzajow akredytacji, kluczowe znaczenie, z punk-
tu widzenia tematu niniejszego opracowania, ma krytyka i dyskredytacja manipula-
torska. Ich cele, a takze formy realizacji dalece odbiegaja od wzorca krytyki konstruk-
tywnej, np. takiej, jaka w stosunku do ucznia, wychowanka Iub studenta powinien
stosowac¢ rzetelny pedagog, mentor lub nauczyciel akademicki. Dyskredytacja ma-
nipulatorska zmierza do pograzenia lub wykluczenia kogo$ (np. oponenta w grze
politycznej) ,,za wszelka cene”, bez wzgledu na to, kto w okreslonym sporze ma ra-
cje*. W wyniku postepujacej mediatyzacji® i medializacji® zycia politycznego co-
raz cze$ciej najefektywniejszym sposobem zdobywania poparcia okazuje si¢ hatasli-
we, jednostronne forsowanie wlasnego punktu widzenia kosztem wizerunku innych
uczestnikoOw zycia publicznego. Wowczas za podstawowa metode akredytacji jed-
nego aktora politycznego obrana moze by¢ taktyka czestego, zlosliwego dyskre-
dytowania aktora drugiego. Bywa i tak, ze wraz z uplywem czasu zlosliwe dziata-
nia dyskredytacyjne na taktycznym poziomie przeradzaja si¢ w dlugofalowa strategie
oparcia sensu istnienia w sferze publicznej na totalnej dyskredytacji oponenta.

W tak zarysowanym kontekscie organizacje medialne przyjmuja rozmaite strate-
gie komunikacyjne. Moga si¢ one przejawiaé: rzetelnym albo nierzetelnym doborem
argumentoOw przy relacjonowaniu réznych tematdéw, podej$ciem akredytacyjnym
albo dyskredytacyjnym wobec wybranych aktoréw zycia publicznego, przyjeciem
postawy inkluzyjnej albo wykluczajacej glosy odrebne itd. Dobor strategii komuni-
kacyjnej przez poszczegdlne redakcje ma ogromne znaczenie w jakosci funkcjono-
wania debaty publicznej. Stanowi bowiem potencjalng baze cennego kapitatu spo-
tecznego albo uprzedzen i stereotypow utrudniajacych efektywng, a czasami nawet
jakakolwiek miedzygrupowa komunikacje.

Opracowanie sktada si¢ z dwoch zasadniczych czesci: teoretyczno-przeglado-
wej oraz empiryczno-analitycznej. W pierwszej scharakteryzowano najwazniejsze
cechy komunikacji dyskredytacyjnej wystepujacej w przekazie medialnym. Czesé

2 M. Karwat, Akredytacja w Zyciu spolecznym i politycznym, Warszawa 2009.

3 Tamze, 8-9.

4M. Karwat, O zlosliwej dyskredytacji. Manipulowanie wizerunkiem przeciwnika, Warsza-
wa 2007, 13-14.

5 J. Napieralski, Mediatyzacja polityki. Koniecznosé, zagrozenie czy alternatywa?, Refleksje.
Pismo Naukowe Studentow i Doktorantow WNPiD UAM 2 (2010), 23.

¢ H. Batorowska, R. Klepka, O. Wasiuta, Media jako instrument wplywu informacyjnego i mani-
pulacji spoteczenstwem, Krakow 2019, 299.
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druga zawiera opis metodologiczny i wyniki badan pilotazowych dotyczacych
roli dyskredytacyjnej jednego z podstawowych elementéw formutowania linii pro-
gramowej tygodnikow opinii: komunikatow graficzno-tekstowych umieszczanych
na oktadkach frontowych. W czg$ci koncowej artykutu zaprezentowano wnioski.

2. DYSKREDYTACJA W PRZEKAZIE MEDIALNYM
—ZARYS PROBLEMATYKI

Medialne naduzywanie demagogii, dziatan prowokacyjnych i ztosliwej dyskre-
dytacji wzgledem oponentow przyczynia si¢ do masowego spadku zainteresowa-
nia realnymi dzialaniami politycznymi. Przy czym nie mam tu na mysli ich uprosz-
czonego, teatralnego obrazu prezentowanego w mediach, do ktorego opisu idealnie
nadaje si¢ okreslenie permanentnego spektaklu polaryzacji medialnej. Realna poli-
tyka, w przeciwienstwie do swojej popkulturowej karykatury, polega przede wszyst-
kim na nieustannym negocjowaniu warunkéw kolejnych kompromiséw spotecznych.
W ich tle wystepuja faktyczne rdéznice interesow migdzygrupowych, bardzo cze-
sto cechujace sie gra spoteczng o sumie zerowej (np. w przypadku redystrybucji i alo-
kacji zasobow). Jednakze Zzmudny proces uzgodnien lub tar¢ wsrod elit zazwyczaj
nie jest pokazywany w mediach. Zachodzi w ukryciu, daleko od zgietku medialne-
go spektaklu, w zaciszu gabinetow, docierajac do swiadomosci opinii publicznej
w formie ,.,komunikacyjnych odpryskéw”, tj. plotek, skandali, afer, publikacji niele-
galnych nagran, kontrolowanych przeciekow.

Rozpatrujagc kwesti¢ spadku zainteresowania realnymi zagadnieniami po-
litycznymi, ktérym — normatywnie rzecz ujmujac — powinien przyswiecac¢ impe-
ratyw ,,roztropnej troski o dobro wspolne™’, uzasadnione wydaje si¢ przytoczenie
stow Mirostawa Karwata sprzed dekady. Badacz w postscriptum do autorskiej mo-
nografii O zlosliwej dyskredytacji przedstawit rdwnie obrazowa, co krytyczng dia-
gnoze polskiego $wiata polityczno-medialnego pierwszego dziesigciolecia XXI w.:

Czytelnicy, radiostuchacze i telewidzowie wychowani w takim stereotypie polityki to narkotycz-

ni konsumenci «politycznego» magla: wiecznych popisow, pyskoéwek, awantur [...], afer, kolej-

nych sensacyjnych odkry¢. Czes$¢ z nich pod wplywem znuzenia postanawia nie interesowac si¢
polityka — ale 1 oni raz po raz zostajg «upolitycznieni» kolejnym smakowitym faktem medialnym.

Taki samograj sprawia, ze utwierdza si¢ wlasnie dyskredytacyjny, a nie programowy, pragmatycz-

ny i mobilizacyjny, produktywny model polityki®.

Zadajmy pytanie retoryczne: czy przedstawiona diagnoza sprzed ponad dekady
utracita cho¢ trochg na swojej aktualnosci? Medialny spektakl polaryzacji i poste-
pujaca personalizacja polityki® przyczyniajg si¢ do narastania postaw cynicznych

" P. Mazurkiewicz, Polityka jako roztropna troska o dobro wspdlne: koncepcja polityki w katolic-
kiej nauce spotecznej, w: Koncepcje polityki, red. W. Wesotowski, Warszawa 2009, 98—126.

8 M. Karwat, O zlosliwej dyskredytacji..., dz.cyt., 422-423.

9 D. Piontek, Personalizacja jako efekt mediatyzacji polityki, Srodkowoeuropejskie Studia Poli-
tyczne 3 (2015), 91-103; M. Brener, Zjawisko personalizacji polityki, Studia Politologiczne 16 (2010),
117-132.
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wsrod odbiorcow. W wyniku codziennego ,.karmienia” infotainmentem sptaszczaja-
cym sfer¢ publiczng do platformy nieustannych atakéw personalnych i przepycha-
nek, wspotczesna masowa widownia $ledzaca wydarzenia w telewizji, radiu, prasie
1 internecie ma tendencj¢ do traktowania przyswajanych z mediow komunikatow po-
dobnie, jak gdyby to byly doswiadczenia z zycia rzeczywistego'®. W wielu przy-
padkach nie ma znaczenia autentyczna efektywnos¢ pracy polityka dla elektoratu,
ktoremu — nomen omen — faktycznie zawdzigcza mandat posta, senatora, radnego,
wojta, burmistrza lub prezydenta miasta. Nieistotna staje si¢ analityczna i skom-
plikowana, a zatem niewidowiskowa praca postow i senatorow w komisjach parla-
mentarnych. Podobny mechanizm swoistego ,,niedocenienia medialnego” wystgpuje
w przypadku tysiecy politykoéw i urzednikow pracujacych w dziesigtkach instytu-
cji centralnych lub samorzadowych. Bardziej atrakcyjne dla publicystéw i dzienni-
karzy okazuja si¢ pikantne wystapienia politykow-celebrytow'', w ktorych prawie
nie komentuje si¢ juz wydarzen $wiata pozamedialnego. Uwage opinii publicznej
i kolejnych rzesz ,,komentatoré6w” kieruje si¢ na rozmaite faktoidy, pseudowydarze-
nia i inne ,,wyroby faktopodobne”, niejako wymuszajac narastanie spirali wzajem-
nych oskarzen, insynuacji i pomowien.

Mechanizmy funkcjonowania mediow, a wigc rowniez tytutowych tygodni-
koéw opinii, moga sprzyja¢ budowie wspolnoty swiadomych obywateli, jak rowniez
oddzialywac na nig destrukcyjnie. Ze wzgledu na elitaryzm symboliczny, cechujacy
prase opinii'?, poszczeg6lne tytuly reprezentuja dominujgce podzialty ideologiczne
wystepujace w polskim spoteczenstwie. Linie redakcyjne sg wyraznie zarysowane
i — jak wskazuja Katarzyna Brzoza, Dagmara Gluszek-Szafraniec i Patrycja Szostok
— niewatpliwie mamy do czynienia z modelem zaangazowania ideowego dzienni-
karzy". Poziom zideologizowania wspoiczesnej publicystyki osiagnal poziom tak
znaczny, ze stanowi uzyteczne narzgdzie antagonizowania réznych grup spolecz-
nych'. W powiagzaniu z wysoka komercjalizacja dziatania mediow's, masowy-
mi procesami tabloidyzacji'®, licznymi zwigzkami na linii media-politycy'’, a takze
wysokim stopniem ingerencji panstwa w dziatania mediow'® — model funkcjonowa-

0E. Nowak, Rola mediéw informacyjnych w ustanawianiu waznosci kwestii w agendzie publicz-
nej w Polsce w latach 2009-2012, w: Media i polityka. Relacje i wspolzaleznosci, red. M. Adamik-
-Szysiak, Lublin 2014, 105-106.

1 O. Biatek-Szwed, Medialna kariera nieparlamentarnych wypowiedzi polskich parlamentarzy-
stow, w: Media i polityka. Relacje i wspolzaleznosci, red. M. Adamik-Szysiak, Lublin 2014, 177-187.

12 K. Podemski, Swiat w polskich tygodnikach opinii, Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjolo-
giczny 3 (2011), 243.

13 K. Brzoza, D, Gluszek-Szafraniec, P. Szostok, Upolitycznienie przekazu prasowego w wybra-
nych polskich tygodnikach opinii. Wstepny raport z badan, Political Preferences 16 (2017), 82.

4 L. Polkowska, Wartosci i antywartosci w tygodnikach opinii, Warszawa 2018, 344.

15 K. Siezieniewska, Zawod dziennikarza w obliczu konwergencji mediow, praca doktorska napi-
sana pod kier. T. Kowalskiego, Warszawa 2014, 69.

1 D. Piontek, O. Annusewicz, Polityka popularna: celebrytyzacja polityki, politainment, tablo-
idyzacja, e-Politikon 5 (2013), 20-24.

17 Szerzej: D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu po-
rownawczym, Krakow 2007, 28-29.

18 K. Brzoza, D, Gluszek-Szafraniec, P. Szostok, dz.cyt., 82.
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nia polskiego systemu medialnego mozna za Bogustawa Dobek-Ostrowska klasyfi-
kowac¢ jako ,,model mediow upolitycznionych”’.

Mamy do czynienia z konkurencyjnymi $srodowiskami opiniotworczymi (uni-
wersami symbolicznymi), ktorych wyrazicielami sg elity symboliczne® zwigzane
z okreslonymi organizacjami medialnymi. Jako przyktad w sektorze prasy opinii
mozliwe jest wyrdznienie:

* konserwatywno-liberalnego uniwersum symbolicznego tygodnika ,,Do Rze-
czy” (red. nacz. Pawet Lisicki; wybrani publicys$ci: Rafat Ziemkiewicz, Piotr
Semka, Piotr Gociek, Kamila Baranowska, Stawomir Cenckiewicz, Wojciech
Wybranowski);

* konserwatywno-solidarnosciowego uniwersum tygodnika ,,Sieci” (red. nacz.
Jacek Karnowski; Michat Karnowski, Piotr Zaremba, Stanistaw Janecki,
Witold Gadowski, Wiktor Swietlik, Marta Kaczynska);

* uniwersum symbolicznego centrolewicowej ,,Polityki” (red. nacz. Jerzy
Baczynski; Jacek Zakowski, Stawomir Mizerski, Ewa Siedlecka, Mariusz
Janicki, Wiestaw Wtadyka, Andrzej Mleczko);

* kosmopolityczno-liberalnego $rodowiska ,,Newsweek Polska” (red. nacz.
Tomasz Lis; Krzysztof Materna, Wojciech Cies$la, Pawel Reszka, Aleksan-
dra Pawlicka, Cezary Michalski, Renata Grochal).

3.DYSKREDYTACJA POLITYCZNA NA OKEADKACH
TYGODNIKOW OPINII - RAPORT Z BADAN

Tygodniki o tematyce spoteczno-politycznej, pomimo dynamicznego roz-
woju Internetu, nadal odgrywajg istotng rol¢ opiniotworcza®'. Wptywaja bowiem
na limitowanie obszaru dyskursu publicznego i definiowanie kwestii bedacych
jego przedmiotem. Podstawowym mechanizmem limitacji przestrzeni debatowa-
nia jest kreowanie linii programowej przez redakcje. W niniejszym artykule pod;je-
to si¢ rozwazenia roli, jakg w dziataniach dyskredytacyjnych peti jeden z dwoch
podstawowych elementéw formutowania linii programowej, tzn. komunikaty
graficzno-tekstowe umieszczane na oktadkach frontowych. Drugi wazny element
to format felietonow wstepnych, ktorych autorami zazwyczaj sa redaktorzy naczelni.
Jednakze wnikliwa analiza rowniez tego elementu nie jest przedmiotem analiz pod-
jetych w niniejszym opracowaniu.

1 B. Dobek-Ostrowska, Migdzy politologiq i komunikologiq. Razem czy osobno? Przypadek stu-
diéw poréwnawczych nad relacjami polityki i mediow w Europie Srodkowo-Wschodniej, Politeja 36
(2015), 37-39; K. Brzoza, D, Gluszek-Szafraniec, P. Szostok, dz.cyt., 106.

2 Tomasz Mielczarek liczebno$¢ grupy tworcow i autorow dziatajacych w segmencie tygodni-
koéw opinii w Polsce szacuje na okoto tysige 0sob; szerzej: T. Mielczarek, Tygodniki opinii w zmienia-
Jacej sig rzeczywistosci, Krakow 2018, 219.

2 M. Kolczynski, Strategie komunikowania politycznego, Katowice 2008, 358.
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Krzykliwe oktadki nie tylko przyciagaja uwage konsumentow i potencjalnych
czytelnikow, lecz takze poprzez stereotypowy charakter wprowadzajag w klimat
emocjonalny i intelektualny okreslonego numeru. Jak wskazuje Anna Jupowicz-
-Ginalska, istotne znaczenie oktadek potwierdzaja wydawcy, odbiorcy i przedsta-
wiciele branzy wydawniczej**. To whasnie frontowe oktadki odpowiadaja za wywo-
lywanie pierwszego wrazenia u odbiorcéw. Poniekad, to wlasnie one umozliwiaja
dotarcie z perswazyjno-manipulacyjnym przekazem do ,,konsumentéw przypadko-
wych”, ktoérzy po prostu spojrza na oktadke tygodnika w supermarkecie, na sta-
cji benzynowej lub w kiosku, niekoniecznie go kupujac. Oktadka magazynu powin-
na sktada¢ si¢ z szeregu statych elementéw. Pierwszy z nich to wzglednie niezmienny
tytul; nastepnie mozna wyrdzni¢: date wydania, cene egzemplarzowa, kod kresko-
wy, zapowiedz ,historii z oktadki”, kilka zapowiedzi innych artykutow, materialy
ilustrujace, sformutowania wzmacniajace przekaz (np. ,,tylko u nas!”)>.

Przedmiotem pilotazowo przeprowadzonych analiz jakosciowych?* byly cztery
oktadkowe przyktady zastosowania form dyskredytacji politycznej. Kazdy z nich
pochodzi z innego tygodnika opinii, odnoszac si¢ rowniez do innego, relewantne-
go podmiotu referencyjnego. Jednostke analizy stanowita pojedyncza oktadka tygo-
dnika opinii. Dla kazdej z nich postawiono nastgpujace pytania:

1. Czy wizerunek przedstawionej osoby jest znieksztalcony?

a. Jaki jest poziom ingerencji graficznej w wizerunek przedstawionej osoby?
(odpowiedz na skali: brak ingerencji, poziom niski, $redni, wysoki, bar-
dzo wysoki)

b. Czy wizerunek przedstawionej osoby mozna okresli¢c mianem jedno-
znacznie akredytacyjnego albo jednoznacznie dyskredytacyjnego?
Dlaczego?

c. Do jakiego kontekstu zewnetrznego nawiazuje graficzny sposéb przedsta-
wienia okreslonej osoby?

2. Na jakim tle przedstawiona zostata osoba?
3. Jakim komentarzem opatrzono materiat graficzny?
a. Czy komentarz zawiera negatywne klisze interpretacyjne/propagandowe?
4. Jaki zwigzek kontekstualny zachodzi miedzy grafikg przedstawionej osoby,
tlem a komentarzem, ktorym opatrzono materiat graficzny?
a. Czy ten zwigzek kontekstualny mozna okresli¢ mianem jednoznacznie
akredytacyjnego albo jednoznacznie dyskredytacyjnego?
b. Jaki komunikat narracyjny wobec przedstawionej osoby suponowany jest
na oktadce?

2 A. Jupowicz-Ginalska, Wybrane elementy budowy frontowych okiadek magazynow a reakcje
polskich odbiorcow, Naukowy Przeglad Dziennikarski 1 (2018), 8.

B A. Jupowicz-Ginalska, Zadania okladek wspotczesnych magazynéw drukowanych, Rocznik
Bibliologiczno-Prasoznawczy 9 (2017) 20, 74.

2 Przeprowadzone analizy miaty charakter wlasciwy orientacji badawczej okreslanej mianem in-
terpretacjonizmu, jednakze cechujacego si¢ czgsciowym ustrukturyzowaniem majacym na celu umoz-
liwienie replikacj¢ badan. Szerzej: T. Klementewicz, Politologia jako wieloparadygmatyczna struktu-
ra wiedzy, e-Politikon 5 (2013), 186-188.
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Trudno byloby odnalez¢ przyktady ztosliwej dyskredytacji zakamuflowanej
w dacie wydania, cenie, czy tez kodzie kreskowym, wobec tego uwage skoncentro-
wano na dwoch kluczowych (pod wzgledem socjotechnicznym) elementach oktad-
ki frontowej. Sa to: (1) tres¢ komentarza wyrdéznionego za pomoca koloru i wielko-
$ci czcionki — zazwyczaj petlniacego funkcje zapowiedzi ,,historii z oktadki”; a takze
(2) ilustrujacy oktadke materiat graficzny. Szczegotowe zestawienia wynikoéw badan
z odpowiedziami na postawione pytania badawcze zawarto w tabelach 11 2.

BLUZNIERSTWO W TEATRZE IS
-

Bi’i"’ :

FWLADZE WARSZAW

GRONKIEWICZ-WALTE wawws i s é

Fot. 1. Oktadka ,,Newsweek Polska” Fot. 2. Oktadka ,,wSieci”
(nr 45/2012) (nr 9/2017)

Na oktadce tygodnika ,,Newsweek Polska” (nr 45/2012) (Fot. 1) na tle szaleja-
cych ptomieni przedstawiono wizerunek prezesa najwigkszej wowczas partii opozy-
cyjnej — Prawa 1 Sprawiedliwos$ci. Biorac pod uwage nienaturalnie opadniete kaci-
ki ust, nalezy stwierdzi¢, ze wyraz twarzy ukazanego polityka przyjmuje charakter
»hieprzyjazny”, czego sugestywnym dopetnieniem sg odbijajace si¢ w jego oczach
ptomienie.

Iustracji nadano jednoznacznie dyskredytacyjny komentarz: DZIEN SWIRA,
ktoérego rozwinigcie z interpretacja umieszczono ponizej: ,,Jak «Rzeczpospolitay od-
kryta trotyl a Kaczynski podpalit lont”. W przypadku tej oktadki frontowej mamy
zatem do czynienia z negatywng podpowiedzig emocjonalng, ktéra wigze si¢ ze
wzbudzaniem Igku u odbiorcy®. Postuzono si¢ rowniez hiperbolizacja negatywnych
emocji wokot wizerunku Jarostawa Kaczynskiego, a takze intrygujaca metafora: Jaro-
stawem Kaczynskim podpalajacym lont do odkrytego przez ,,Rzeczpospolita” trotylu.

5 Sita perswazyjna operowania na Igkach i strachu odbiorcow bazuje na podstawowych mecha-
nizmach adaptacyjnych cztowieka. Dlatego tez nawet irracjonalne budowanie napigcia oraz wskazy-
wanie ,,przedmiotu”, ktory rzekomo komus zagraza, stanowi skuteczng metode wptywania na opini¢
publiczna. Szerzej: M. Bartoszewicz, Walka propagandowa na Facebooku. Analiza jakoSciowa zawar-
tosci postow opublikowanych przez Prawo i Sprawiedliwos¢ oraz Platforme Obywatelskq w okresie
tzw. Czarnego Protestu, w: Memy, czyli Zycie spoteczne w czasach kultury obrazu, red. T. Gackowski,
K. Brylska, M. Patera, Warszawa 2017, 57.
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Tabela 1. Wyniki analiz jakosciowych dla ,,Newsweek Polska™ i ,,wSieci”

wizerunku postaci

Tygodnik opinii »Newsweek Polska” ,»wSieci”
(nr wydania) (nr 45/2012) (nr 9/2017)
Znieksztalcenie
Tak Tak

Poziom ingerencji

graficznej

Niski — nienaturalnie opadni¢te
kaciki ust; odbijajace si¢ w oczach
ptomienie

Wysoki — posta¢ ukazana w niena-
turalnej gamie kolorow, poczynajac
od skory w odcieniach fioletowego
az po oczy, ktore przedstawione
zostaty w sposob nawigzujacy do
popkulturowego wizerunku osoby
demonicznej, wymagajacej

€gzorcyzmow

OKkreslenie sposobu

Jednoznacznie dyskredytacyjny

Jednoznacznie dyskredytacyjny

przedstawienia — nieprzyjazny wyraz twarzy — powiazanie Hanny Gronkiewicz-
spowodowany nienaturalnie -Waltz z sitami demonicznymi
opadnietymi kacikami ust

Tlo Plomienie, pozar, ,,inferno” Trzy kadry z przedstawienia

teatralnego Klgtwa, ktore
wystawiane bylo na deskach Teatru
Powszechnego w Warszawie

Tresé komentarza

DZIEN SWIRA. JAK , RZECZ-
POSPOLITA” ODKRYLA
TROTYL A KACZYNSKI |
PODPALIL LONT

HANBA GRONKIEWICZ-
-WALTZ. WLADZE WARSZAWY

FINANSUJA I POPIERAJA NIE-
NAWISC UDAJACA SZTUKE

Zwiazek
kontekstualny
miedzy grafika
osoby, tlem

a komentarzem

Metafora: Jarostaw Kaczynski
jako SWIR podpalit lont do troty-
lu ,,odkrytego” (tj. opisanego

w artykule) przez redakcje
»~RZECZPOSPOLITEJ”, czego
efektem sa: POZAR, INFERNO
i PLOMIENIE widoczne za
plecami J.K. Suponowany
komunikat narracyjny: Jarostaw
Kaczynski jest nieprzewidywal-
nym podpalaczem polskiej

debaty publiczne;j.

Dyskredytowany podmiot
referencyjny nie ogranicza si¢ do
Hanny Gronkiewicz-Waltz. Ulega
rozszerzeniu na cate ,,wladze
Warszawy”, ktore maja ,.finansowaé
i popiera¢ nienawis$¢ udajaca
sztuke”. Rozszerzeniu ulega
réwniez element bluznierstwa,

nawiedzenia, demonicznosci.

Zrédto: badania wlasne.
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Na okfadce tygodnika ,,wSieci” (nr 9/2017) (Fot. 2) przedstawiono znie-
ksztatcony wizerunek Hanny Gronkiewicz-Waltz — dwczesnej prezydent Warsza-
wy, wywodzacej si¢ ze Srodowiska Platformy Obywatelskiej. ,,Ingerencja grafika”
byla w tym przypadku o wiele glebsza niz w przypadku poprzedniej analizowanej
oktadki. Posta¢ zostata ukazana w nienaturalnej gamie kolorow, poczynajac od sko-
ry w odcieniach fioletowego az po element kluczowy: oczy, ktore przedstawione
zostaly w sposob wyraznie nawigzujacy do szeroko rozpowszechnionego, popkultu-
rowego wizerunku osoby nawiedzonej, demonicznej, wymagajacej egzorcyzmow?,
W tle, za sylwetka prezydent Warszawy, ukazane zostaty trzy wybrane kadry z przed-
stawienia teatralnego Klgtwa, ktore wystawiane byto na deskach Teatru Powszech-
nego w Warszawie?.

Dyskredytacyjny charakter ilustracji pogtebia krzykliwy komentarz: HANBA
GRONKIEWICZ-WALTZ. Jego rozwini¢cie stanowig dwie kolejne adnotacje:
pierwsza, umieszczona tuz nad: ,,Bluznierstwo w teatrze”, oraz druga, majaca cha-
rakter wyraznie suponujacy ztg wole 6wczesnych wiadz stolicy: ,,Wtadze Warszawy
finansujg i popierajg nienawis¢ udajaca sztuke”. W przypadku tej oktadki frontowej,
podobnie jak w przypadku przedstawionym na Fot. 1, mamy do czynienia z nega-
tywna podpowiedzia emocjonalna, ktora wiaze si¢ ze wzbudzaniem leku u odbiorcy.
Jednakze, strach i Igk to nie jedyne emocje, ktorych natezenie stymuluje komunikat.
Biorac pod uwage tres¢ dwoch wymienionych adnotacji, okazuje si¢, ze dyskredyto-
wany podmiot referencyjny nie ogranicza si¢ do samej Hanny Gronkiewicz-Waltz.
Ulega on rozszerzeniu na cate ,,wtadze Warszawy”, ktore ,,finansujg i popieraja nie-
nawis¢ udajaca sztuke”... sztuke o charakterze ,,bluznierczym” — na co potozono na-
cisk w pierwszej adnotacji.

wyoanEzDw P Nz i T —

DWIE K R NY" V”*W':WV“(WWEW Dopalacze zabijacze | Pleniadze za nic | 27.07 wielkie za¢mienie
" D 0 Mzksvm\a ie Mari Kolbe 3 =

| Mateusz
{ Morawiecki
Natzelny

Fot. 3. Oktadka ,,Do Rzeczy” Fot. 4. Oktadka ,,Polityka”
(nr 17-18/2018) (nr 30/2018)

2 Przyktady filmowe: Egzorcysta (1973) w rezyserii Williama Friedkina; Egzorcyzmy Emily Rose
(2005) w rezyserii Scotta Derricksona.
7 https://www.powszechny.com/spektakle/klatwa,s1141.html (dostep: 13.03.2019).
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Na oktadce tygodnika ,,Do Rzeczy” (nr 17-18/2018) (Fot. 3) zaprezentowa-
no przeksztatcone wizerunki dwoch liderow najwickszej partii opozycyjnej w Pol-
sce. Na pierwszym planie, w stroju wzorowanym na ubior sredniowiecznego kata,
w kapturze na glowie i toporem w rekach, stoi posta¢ z twarza Grzegorza Schetyny
(aktualnego przewodniczacego Platformy Obywatelskiej). Tymczasem na dalszym
planie, podpartego rowniez toporem, przedstawiono kata z twarza Donalda Tu-
ska (przewodniczacego ugrupowania w latach 20032014, aktualnego przewodni-
czacego Rady Europejskiej).

Wydzwigk oktadki nabiera cech jednoznacznie dyskredytacyjnych po uzupet-
nieniu ilustracji o tre§¢ wyrdznionego komentarza: , MARZENIE O ZEMSCIE.
Totalna opozycja szykuje si¢ do rozliczenia PiS”. Na tym etapie odbioru komuni-
katu przekaz nie dotyczy juz tylko Grzegorza Schetyny i Donalda Tuska, ulega bo-
wiem rozszerzeniu na calg tzw. ,,totalng opozycje”, co do ktorej pojawia si¢ zarzut
ztych zamiarow wynikajacych z niskich pobudek. Ciag logiczny oktadkowej su-
gestil jest nastepujacy: po ewentualnej wygranej w wyborach parlamentarnych —
niczym $redniowieczni kaci — przedstawiciele ,,opozycji totalnej” moga przyjac
role bezwzglednych mscicieli na politykach PiS. W tym przypadku mamy zatem
do czynienia z negatywna podpowiedzig emocjonalna, ktora przyczynia si¢ nie tyl-
ko do wzbudzania Igku u odbiorcy, ale rowniez, w wyniku karykaturalnej hiperboli-
zacji komunikatu, moze wplynaé osSmieszajaco wobec sensownosci rozliczania de-
mokratycznie wybranych wtadz w ogole.

Tabela 2. Wyniki analiz jako$ciowych dla ,,Do Rzeczy” i tygodnika ,,Polityka”

wizerunku postaci

Tygodnik opinii »Do Rzeczy” »Polityka”
(nr wydania) (nr 17-18/2018) (nr 30/2018)
Znieksztalcenie
fese ! Tak Tak

Poziom
ingerencji
graficznej

Bardzo wysoki — jedynie twarze
postaci (zajmujace niecate 10%
catosci oktadki) pozwalaja

stwierdzi¢, kto zostat przedstawiony.

Wysoki — posta¢ przedstawiono
od frontu, w konwencji ,,kreski
komiksowej”, w skali odcieni
szarosci, ktora jednak dla dwoch
elementow wizerunku nie zostata
zachowana. Mowa o okularach

z r6zowymi szktami, a takze

o0 ,,ztotych ustach”.
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Okreslenie Jednoznacznie dyskredytacyjny Dyskredytacyjny — karykatura,
sposobu — na pierwszym planie, w stroju wyolbrzymienie dwoch cech
przedstawienia wzorowanym na ubior §rednio- przypisywanych przez redakcje¢
wiecznego kata, umieszczono posta¢ | Mateuszowi Morawieckiemu:
z twarzg Grzegorza Schetyny. przesadnego optymizmu (rézowe
Na dalszym planie przedstawiono szkta) oraz umiej¢tnosci pigknego
kata z twarza Donalda Tuska moéwienia (ztote usta)
Tlo Kamien/pniak stosowany przez kata | Biale

Tres¢ komentarza

MARZENIE O ZEMSCIE. Totalna
opozycja szykuje si¢ do rozliczenia
PiS

Ztotousty. Mateusz Morawiecki.
Naczelny bajarz kraju. O grach

i manewrach premiera s. 12

Zwiazek
kontekstualny
miedzy grafika
osoby, tlem

a komentarzem

Przekaz ulega rozszerzeniu na cata
tzw. ,,totalng opozycj¢”, co do ktorej
pojawia si¢ zarzut ztych zamiarow
wynikajacych z niskich pobudek.
Suponowany cigg logiczny: po
ewentualnej wygranej w wyborach
parlamentarnych — niczym $re-
dniowieczni kaci — przedstawiciele
,,0pozycji totalnej” moga przyjac
role bezwzglednych mscicieli na
politykach PiS

Sugestia, jakoby premier Mateusz
Morawiecki byt ,,bajarzem”
(literalnie: ,,bajarzem naczelnym”),
czyli zgodnie ze stownikiem
jezyka polskiego, osoba, ktora

»opowiada niestworzone rzeczy”

Zrédto: badania wlasne.

Na oktadce tygodnika ,,Polityka” (nr 30/2018) (Fot. 4) zaprezentowano kary-

katuralny wizerunek Mateusza Morawieckiego — prezesa Rady Ministréw RP z ra-
mienia PiS. Posta¢ przedstawiono od frontu, zasadniczo w skali odcieni szarosci,
ktora jednak dla dwoch elementéw wizerunku nie zostata zachowana. Mowa o oku-
larach z r6zowymi szktami (wpisujacych si¢ w metafore ,,patrze¢ przez ré6zowe oku-
lary”, oznaczajacg postawe¢ optymistyczna, zapomnienie o problemach, dostrzeganie
tylko pozytywnych stron), a takze ,,ztotych ustach” (nawigzujacych do metafory:
»ztotousty”, ktora stosuje sie wobec osoby ,,umiejacej picknie moéwic”).

O ile jeszcze sama grafika nie stanowi jednoznacznego przyktadu ztosliwej dys-
kredytacji, to juz wydzwigk catoSciowo ujmowanego komunikatu — po uzupetnie-
niu o dwa komentarze: (1) ,,Ztotousty” oraz (2) ,,Mateusz Morawiecki: naczelny
bajarz kraju. O grach i manewrach premiera s. 12” — nabiera cech zdecydowanie
pejoratywnych. Pojawia si¢ tutaj wyrazna, insynuacyjna podpowiedZ emocjonal-
na jakoby premier Mateusz Morawiecki byl ,,bajarzem” (literalnie: ,,bajarzem na-
czelnym”), czyli, zgodnie ze stownikiem jezyka polskiego, osoba, ktora ,,opowia-
da niestworzone rzeczy”*. Tym razem komunikat graficzno-tekstowy umieszczony
na oktadce nie realizuje funkcji wzbudzania lgku u czytelnika, ale bardziej wpty-

28 https://sjp.pwn.pl/szukaj/bajarz.html (dostep: 11.03.2019).
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wa o$mieszajaco wobec wizerunku osoby Mateusza Morawieckiego. Karykatural-
na hiperbola oddziatuje tutaj zar6wno na pierwszym poziomie dyskredytacji same-
go Mateusza Morawieckiego (jako formalnego premiera rzadu), jak i na poziomie
drugim — nieco bardziej zawoalowanym — poniewaz subtelnie rozszerzajagcym zasieg
dyskredytacji na cata ekipa rzadzaca, ,,uosabiang” przez przedstawiony na oktadce
przesmiewczy, bajkopisarski wizerunek premiera.

4. PODSUMOWANIE

Tytuty prasowe, ktorych wybrane oktadki przeanalizowano (konserwatyw-
no-liberalne ,,Do Rzeczy”, konserwatywno-solidarnosciowe ,,Sieci”, kosmopoli-
tyczno-liberalny ,,Newsweek Polska”, centrolewicowa ,,Polityka”), reprezentuja
dominujace podzialy ideologiczne wystepujace w polskim spoteczenstwie. Nie-
bagatelng role w tym konteks$cie odgrywaja rozmaite formy kreowania linii pro-
gramowej przez redakcje, w ramach ktorych istotng role odgrywaja komunikaty
graficzno-tekstowe umieszczane na oktadkach frontowych. Ich krzykliwy, barwny
charakter nie tylko przycigga uwage potencjalnych czytelnikow, lecz takze po-
przez stereotypowy charakter wprowadza w klimat emocjonalny i intelektualny
okre§lonego numeru.

Przeanalizowane w niniejszym artykule przyktady dyskredytacji okladkowe;j
stanowig specyficzne studium przypadku. Kazdy z czterech analizowanych mate-
riatlow z czterech réznych tygodnikow charakteryzowal si¢ wystgpieniem zjawiska,
ktore operacyjnie mozna okre§lic mianem zaistnienia ,,okladkowej dyskredytacyj-
nej wartosci dodanej”. Polega ono na tym, ze dwa kluczowe pod wzglgdem socjo-
technicznym elementy — tj. (1) tre§¢ wyrdznionego komentarza oraz (2) ilustrujacy
oktadke materiat graficzny — przyjmuja wobec siebie charakter komplementarny.
Obraz, nawet najbardziej kreatywny, barwny i pozostajacy w pamigci, bez zasto-
sowania odpowiedniej tekstowej sugestii interpretacyjnej, wydaje si¢ nie spetniaé
zatozonego celu w takim mechanizmie dyskredytacyjnym.

Kluczowe znaczenie zyskuja negatywne klisze propagandowe i stowa ujem-
nie nacechowane pod wzgledem emocjonalnym. W analizowanym materiale
empirycznym byly to okreslenia, takie jak: ,,Swir” wobec Jarostawa Kaczynskie-
go (Fot. 1); ,,hanba” wobec Hanny Gronkiewicz-Waltz (Fot. 2); ,,zemsta” i ,,to-
talna opozycja” jako ocena stylu dziatan Donalda Tuska i Grzegorza Schetyny
(Fot. 3); a takze nazwanie Mateusza Morawieckiego ,,naczelnym bajarzem kraju”
(Fot. 4). Stosowanie tego typu sformutowan moze stuzy¢ wielu celom: poczyna-
jac od prozaicznej checi zwrdcenia uwagi czytelnika na okreslony numer w ga-
blocie salonika prasowego az po probe wykreowania lub podtrzymywania mitow
politycznych, rozumianych jako standardowe formuty narracyjne dotyczace wy-
branych 0sob, sytuacji, wydarzen lub grup®.

¥ R. Borecki, Propaganda i polityka. (Zarys problematyki funkcjonowania srodkéw masowe-
go przekazu w systemach spoteczno-politycznych), Warszawa 1987, 127-139.
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Przedstawione w artykule wyniki analiz jako§ciowych, nawet pomimo wzboga-
cenia o element czgsciowo strukturalizujgcy badanie, bazuja w pewnej mierze na in-
terpretacjach badacza. Istnieje zatem ryzyko wystapienia znieksztatcen na skutek
subiektywizmu, ktérego w poglebionych badaniach na ten temat mozna by probo-
wac uniknaé za pomocg zastosowania triangulacji metod badawczych. Ponadto, ze
wzgledu na niewielka probe badawcza cechujaca badania pilotazowe (jedynie czte-
ry oktadki czterech tygodnikoéw), przeprowadzone analizy miaty na celu bardziej
egzemplifikacje wystgpowania wybranych dyskredytacyjnych form komunikowa-
nia politycznego anizeli dostarczenie niepodwazalnych argumentow empirycznych,
pozwalajacych na wyprowadzenie ogdlniejszych, uniwersalnych wnioskow.
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POLITICAL DISCREDITING APPLIED ON FRONT COVERS
OF POLISH WEEKLY MAGAZINES

—PILOT STUDIES REPORT

Summary

The paper consists of two complementary parts: theoretical and empirical ones. The first part of
the article describes main features of political discrediting applied in media content. The second part
was devoted to a discrediting role of graphical and text messages placed on front covers. The author
applied qualitative (interpretative) methods to analyse four selected covers of Polish weekly magazines,
such as “Do Rzeczy”, “Sieci”, “Newsweek Polska” and “Polityka”.

Key words: discrediting, political manipulation, weekly magazines, front covers

Nota o Autorze

Mateusz BARTOSZEWICZ — doktorant nauk o polityce w Zaktadzie Komunikowania Spoteczne-
go i Dziennikarstwa w Instytucie Politologii na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu Wroctaw-
skiego, licencjat bezpieczenstwa narodowego, magister bezpieczenstwa migdzynarodowego (Uni-
wersytet Wroctawski). Zainteresowania badawcze: komunikacja strategiczna, wspotczesna propagan-
da i socjotechnika, marketing polityczny, tygodniki opinii.

Kontakt e-mail: mateusz.bartoszewicz@uwr.edu.pl



